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Sydney Sweeney: Badewasser als Seife –
Limitierte Edition für Fans!

Sydney Sweeney verkauft limitierte Seife mit ihrem
Badewasser in Zusammenarbeit mit Dr. Squatch – ab

Freitag für 7 Euro erhältlich.

Weiz, Österreich - Die Hollywood-Schauspielerin Sydney
Sweeney sorgt aktuell für Aufregung – sie hat eine limitierte
Seife auf den Markt gebracht, die tatsächlich einen Hauch ihres
Badewassers enthält! In einem jüngsten Instagram-Post gab
Sweeney bekannt, dass diese besondere Seife in
Zusammenarbeit mit der Naturkosmetikmarke Dr. Squatch
entwickelt wurde. Ihr Auftritt in der Badewanne, der in einem
Werbevideo festgehalten wurde, hat bereits zahlreiche
Kommentare und starkes Interesse bei ihren Followern auf
Instagram ausgelöst.

Die Aktion kam nicht von ungefähr: Viele ihrer Fans hatten in
der Vergangenheit Witze über ihr Badewasser gemacht, was

https://www.marketingdive.com/news/dr-squatch-sydney-sweeney-genie/728400/


Sweeney dazu inspirierte, diesen unkonventionellen
Produktzugang zu wählen. Im Gespräch mit „GQ“ erklärte sie,
dass sie die Gelegenheit nutzen wollte, um auf humorvolle
Weise mit ihrem Publikum zu interagieren. Unmittelbar nach der
Bekanntgabe fragten viele Nutzer nach dem Preis des
vermeintlichen Badewassers, und die Idee einer Seife war
geboren.

Limitierte Auflage und Überraschungseffekt

Der Preis für die Seife liegt bei etwa sieben Euro, und es wird nur
eine limitierte Auflage von 5000 Stück geben. Diese
Überraschung hat das Interesse der Fans weiter angeheizt. Der
Trend, Badewasser als Produkt zu vermarkten, ist seit 2019
zunehmend beliebt und wird oft für verschiedene
Marketingstrategien genutzt, wobei Sweeney mit ihrer Aktion die
Spitze dieser Welle erreicht.

Die Partnerschaft mit Dr. Squatch zeigt, dass das Unternehmen
nicht nur im Bereich der Männerpflege aktiv ist, sondern auch
innovative, feuchtigkeitsspendende Produkte in den Markt
einführt. Dr. Squatch hat sogar so weitreichende Kampagnen
umgesetzt, dass sie die Familienjuwelen von Nick Cannon für 10
Millionen Dollar versichert haben. Auch Sweeney wird in ihrer
Rolle als „Body Wash Genie“ in humorvollen Videos präsentiert,
die die männliche Zielgruppe ansprechen und eine neue
Sichtweise auf alltägliche Pflegeprodukte bieten.

Der Einfluss der Influencer und neue Trends

Ein Blick auf die Beauty-Industrie zeigt, dass Authentizität und
Personalisierung immer mehr an Bedeutung gewinnen. Die
Zusammenarbeit von Sweeney und Dr. Squatch spiegelt diesen
Trend wider, indem sie den Verbraucher:innen ein individuelles
Erlebnis bieten möchten. Das Marketing konzentriert sich zudem
auf umweltfreundliche Aspekte und fördert positive Körperbilder,
was in der heutigen Zeit besonders wichtig ist. Kolsquare hebt
hervor, dass die Beauty-Branche und Influencer:innen

https://www.kollektive.at/
https://www.kolsquare.com/de/studien-und-reports/influencer-marketing-beauty-industrie


zunehmend vielfältiger, integrativer und verbraucherorientierter
werden.

Mit der humorvollen und grenzüberschreitenden
Herangehensweise an ihre Kampagne versucht Dr. Squatch
nicht nur, das Publikum zu unterhalten, sondern auch, echte
Verbindungen herzustellen. Die umfangreiche Medienstrategie,
die TV, digitale Videos, Streaming-Audio und soziale Medien
umfasst, zeigt, dass sie ein breites Spektrum an Zielgruppen
ansprechen möchten.

Sydney Sweeney scheint also genau den richtigen Riecher zu
haben, um ihre Fans und neue Käuferschichten anzusprechen.
Wir sind gespannt, wie sich diese kreative Kampagne weiter
entwickeln wird und welche anderen Überraschungen die
Schauspielerin in Zukunft bereithält!
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